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Vorgehensweise: Stichprobe, Datenerhebung und 
Auswertung 

Dieser Abschnitt stellt zunachst die Vorgehensweise der Studie dar. Die Ergebnisse finden 
Sie ab Seite 9. 

Auswahl der Supermarkte und Discounter 

Um die Relevanz und Vergleichbarkeit der Ergebnisse zu gewahrleisten, wurden 
die untersuchten Einzelhandelsketten nach folgenden Kriterien ausgewahlt: 

1) Die Einzelhandelskette ist in Deutsch land vertreten
2) Es handelt sich um einen Supermarkt oder einen Discounter
3) Die Einzelhandelskette ist in mehr als zwei Bundeslandern vertreten
4) Die Einzelhandelskette handelt vorrangig mit Lebensmitteln

Ketten mit engem regionalem Fokus wie z.B. Kupsch in Unterfranken wurden somit 
ausgeschlossen. Andere Ketten wie NKD, dm, Muller oder KiK gehorten nicht zum 
Untersuchungsgebiet, da sie nicht vorrangig mit Lebensmitteln handeln. 
SPAR-Express-Markte wurden ebenfalls ausgeschlossen, da Mini-Supermarkte dieser Art, 
wie man sie beispielsweise in Tankstellen oder Bahnhofen findet, sich an spezielle 
Zielgruppen (z.B. Reisende) richten und nicht direkt mit den anderen ausgewahlten 
Anbietern konkurrieren. 

Folgende Tabelle zeigt die ausgewahlten 11 Einzelhandelsketten im Detail 

Handelsgruppe Brand Gruppe 

Metro Real 1111,rn;,,ewa 

Edeka Edeka ii11@,&IIGI 

Online-
shop 

-

-

URL 

http:// 
www.real.de/ 

http:// 
www.edeka.de/ 

Anmerkungen 

https://www. 

Iedeka24.de 
__._________
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