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Sobre Semrush

Semrush es la plataforma SaaS lider en gestion
de visibilidad online que permite a las empresas
a nivel mundial realizar campanas de SEO, PPC,
contenido, redes sociales e investigacion
competitiva y obtener resultados medibles

de marketing online.

Con el aval de mas de 7 millones
de profesionales de marketing, Semrush ofrece
ideas y soluciones a empresas de todos los

/ millones

de usuarios

190

regionesy paises

500TB

de datos para procesar

sectores para crear, gestionar y medir
las campafnas que realizan en sus canales
de marketing.

Con la confianza de mas de 6 millones

de especialistas en marketing, Semrush ofrece
ideas y soluciones a empresas de cualquier
sector para crear, gestionar y medir

las campanfas que realizan a través de varios
canales de marketing.

808 millones

de dominios

20 mil millones

de palabras clave

17,3 mil millones

de URLs rastreadas por dia
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Sobre Punto Rojo

La agencia SEOQ lider en Latinoamérica. La Unica
agencia SEO del mundo certificada como
Great Place to Work.

Desde el 2015, Punto Rojo organiza el SEOday,
el evento SEO mas grande de Latinoamérica
que busca ampliar la difusidn de conocimientos
sobre posicionamiento organico por medio

de referentes SEO internacionales.

Ha creado la certificacidn SEOspecialist

que permite ingresar al campo laboral por estar
avalada por grandes camaras e instituciones
de Latinoamérica.

La agencia organiza +Mujeres en SEQO,
el primer evento sobre posicionamiento
organico brindado por y exclusivamente
para mujeres.

SEMRUSH

puntorojo


http://seoday.com.ar
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Acerca de este estudio

Hemos realizado este estudio en colaboracion
con Punto Rojo, agencia SEO. El objetivo

es conocer de dénde provienen las vistas

de los 120 ecommerce mas grandes

de Latinoamérica, en concreto, de México,
Colombia, Chile y Argentina.

Punto Rojo y Semrush recopilaron datos sobre
los ecommerce mas grandes de estas regiones
basandose en la media de visitas durante

120 dias, lo que nos proporciona una idea

del trafico mensual de estas web.

Hemos obtenido el listado de las webs
analizadas en el ranking oficial E-top 100

del eCommerce Institute seleccionando las
webs mas grandes en la categoria de shopping,
y atendiendo al numero de pedidos.

El objetivo del estudio es presentarte

una descripcion de cuales son los mejores
ecommerce de cada categoria, no buscamos
realizar un analisis profundo ni predicciones
sobre las estrategias de marketing empleadas
por los mismos.

SEMRUSH [UM0Or0J0
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Herramientas para la recopilacion
de datos de trafico

Los datos proporcionados por Semrush Para crear este informe, hemos utilizado
son de confianza y su informacién sobre las siguientes herramientas de Semrush:
volumen de busqueda, trafico y tendencias
digitales son utilizadas por los medios

de comunicaciéon mas grandes del mundo.

Analisis de trafico: una forma rapida

de obtener informacién sobre los canales
de trafico de cualquier web, su distribucion
geografica, el comportamiento

de los visitantes, etc.

Market Explorer: una herramienta que

te facilita el analisis de se comporta tu web
comparada con la competencia para
comprender mejor el mercado. Gracias

a ella, puedes investigar a fondo un nicho
en concreto asi como tu audiencia objetivo.

SEMRUSH [UM0Or0J0
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Tendencias del trafico de los
mayores ecommerce de México,
Colombia, Chile y Argentina

Los 120 sitios analizados tienen un promedio
de 1.400.000.000 de visitas mensuales.

Ademas, cada visitante navega a través de 4,53 paginas.
En los ecommerce mas grandes, este numero llega a alcanzar
hasta 12 paginas por visita.

Los usuarios emplean una media de 9 minutos y 26 segundos,
una cifra muy alta en comparacion con aquellas webs que
se encuadran dentro de la categoria del comercio electrénico.

060
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¢ Es importante tener una web
dedicada a un pais especifico?

El trafico web de los sitios con dominios .mx,
.co, .cly .ar representa el 74% de todas
las visitas analizadas. Sin embargo, solo el 45%

de las tiendas mas grandes cuenta con

un dominio dedicado a su pais objetivo,

Es decir, de los 120 sitios analizados, solo
54 cuentan con un dominio dedicado al pais
donde operan, mientras que el resto utilizan

dominios genéricos.

Numero total de visitas

Pag/visita

Duracion media

Tasa rebote

Por lo tanto, podemos concluir que
si es relevante contar con una web dedicada
al pais objetivo.

Para completar esta conclusion, podemos
observar en el estudio que las métricas
desglosadas de trafico web son ligeramente
mas favorables para aquellos sitios que utilizan

las extensiones .mx, .co, .cl y .ar, tal y como
puedes ver en la siguiente tabla.

Dominios
.mx, .co, .cly .ar

1,08 mil millones

4.57

9.25

45%

Nota: los datos presentados anteriormente no buscan

representar una variable de influencia sobre

el rendimiento del trafico web. El objetivo es presentar

un panorama general de la situacion actual en la region.

Dominios comunes

.com, .net, etc.

362 millones

4.45

9.33

48%

SEMRUSH
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Vision general del trafico
de las Top-10 Ecommerce

Para visualizar un primer panorama general

del trafico de los principales 10 ecommerce

de América Latina hemos utilizado el Cuadrante
de crecimiento de Semrush.

Gracias a esta herramienta, podemos situar

a las web en funcién de dos variables: en el eje
vertical se encuentra el posicionamiento

de los dominios en relacidn con su crecimiento
de trafico. En el eje horizontal, se representa

la posicion de las webs segun su volumen.

Los cuatro cuadrantes resultantes nos dan
cuatro tipos de jugadores.

Empresas de nicho

En este cuadrante se encuentran aquellas webs
con menos trafico que el resto y que crecen

de forma lenta. Eso no significa que sean webs
nuevas, muchas webs que han visto

su crecimiento ralentizado se encuadrarian

en este perfil.

Agentes de cambio

A pesar de su potencial, las webs que

se encuentran en este cuadrante tienen poco
trafico, pero su tasa de crecimiento es mucho
mas alta que la media del mercado. Aqui
encontraras empresas que invierten recursos
en su estrategia de crecimiento o grandes
empresas con musculo financiero.

Lideres

Su trafico es significativo y sigue creciendo
de forma activa.

Empresas establecidas

Son empresas que gozan de gran
reconocimiento entre el publico. Sin embargo,
el crecimiento de su trafico no es lo
suficientemente alto en comparacion a cémo
esta creciendo el mercado.

SEMRUSH [UM0Or0J0



México

Si nos atenemos al volumen del trafico web,
nos encontramos con dos lideres en México:
Mercado Libre y Amazon. Ambos cuentan
con un volumen de trafico alto y crecen

a un ritmo superior al resto.

También crecen a un ritmo superior Home Depot
y Microsoft. Aunque el volumen de trafico

no sea alto, sin duda estan consiguiendo visitas
a sus webs.

Cuadrante de crecimiento i ;comose usa?

Sep 2020 - Mar 2021

Top 10 |

Agentes de cambio

) microspft.com
@ homedepot.com.mx

a ;ﬁ'_-.;qa_g_y;mrr COMMX

. liverpool.com.mx

Crecimiento del tréfico, %

allexpress.com

coppel.com

ebay.com

Empresas de nicho

Volumen del trafico

Ecommerce Growth: América Latina 2021

Existen empresas que tienen un crecimiento
constante y unos volumenes de trafico
importantes, como Walmart y Liverpool

que crecen con pasos seguros.

Puedes ver como queda la distribucion
del cuadrante en la siguiente imagen:

h Exportara PNG

6M 1A Trim. Anual

Lideres 4

Deseleccionar todo
mercadolibre.cam.mx

L4 amazon.com.mx

) microsoft.com

mercad...
B walmart.com.mx

amazon.com.mx

amazon.com
7 coppel.com
liverpool.com.mx
homedepot.com.mx
abay.com

aliexpress.com

Empresas establecidas

<O SEMRUSH [UINTOrojo
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Cuota mensual de trafico de los principales 10 ecommerce de México

1 mercadolibre.com...

e

JdMazon.com.mx

3 microsoft.com

4 walmart.com.mx

5 amazon.com

coppel.com

o

liverpool.com.mx

& homedepot.com.mx

9 ebav.com

0 aliexpress.com

O 0000 0COQ0O0CO0QOOC

18.31%

B8.24%

6.93%

5.92%

4.47%

4.27%

33

5%

2.84%

2.07

%

43.60%

Como puedes observar en el grafico, la mayor
cuota de trafico la ocupan los lideres

de la regidén. En el ultimo mes, la suma

de ambos consigue el 55% de todas las visitas
de los principales 10 ecommerce.

Sin embargo, es importante mencionar

que el trafico web no es igual a compras.
Aun asi, nos ofrece una idea del nivel

de posicionamiento que consiguen

con respecto a otros jugadores de la region.

Redes sociales mas utilizadas por los visitantes
de los principales ecommerce en México

Preferencias en redes sociales

Mar 2021

P \m\

L4 instagram

(I < |

a o

facebook 23.52%

youtube 42.14%
pinterest 24.99%

3.04%

twitter 4.36%
linkedin =1%
badoo 1%
vk <1%
reddit 1.12%

249.9K
447.7TK
265.5K
32.4K
46.4K
4.8K
1.6K
2K

12K

Las dos redes sociales mas frecuentadas por
los visitantes de Ecommerce son Facebook

y Youtube. Es importante mencionar que esta
grafica es una estimacion general que incluye
todas las edades.

Una estrategia integrada con Redes Sociales
debera tomar en cuenta el perfil de visitantes
a enfocarse y colocar esfuerzos en canales
seleccionados.

<) SEMRUSH

puntorojo
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Colombia

En Colombia, Mercado Libre es una empresa Ademas de Homecenter, existen otras muchas
establecida, sus cifras de trafico son las mas empresas con niveles similares de crecimiento
altas de la region y su crecimiento es constante. y volumenes de visitas, o que nos da una idea
Destaca Homecenter como agente de cambio de que en Colombia existen una competencia
con un crecimiento superior al resto. bastante activa en el terreno de los ecommerce.
Cuadrante de crecimiento i ;comose usa? 4, Exportar a PNG

Sep 2020 - Mar 2021

-TOD‘W &M 1A Trim.  Anual

Agentes de cambio Lideres i

@ homecenter.com.co Deseleccionar tedo
mercadolibre.com.co
4 amazon.com

t4 homecenker.com.co

=

g I claro.com.co

[ @ alkosto.com

" exitd Lol

= . b el falabella.com.co

@

o @ elaro. comdo

g falabella.com.ca iy 7 alkosto.com

7 } amaran.com e

B exito.com

0 linio.com.co

v movistar.co

. mavistar.co
linio.com.ca
dafiti.com.co
dafiti.com.co
Empresas de nicho Empresas establecidas

Volumen del trafico

<O SEMRUSH [UINTOrojo
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Cuota mensual de trafico de los principales 10 ecommerce de Colombia

¥

3 homecenter.com.co

I

5 falabella.com.co

mercadolibre.com, .,

amazon.com

claro.com.co

& alkosto.com

exito.com

8 movistar.co

9 linio.com.co

10 dafiti.com.co

Q 0 00000 OCOQDO

8.45%

B.23%

7.69%

7.48%

6.52%

5.

45%

4.53%

3.47%

2.39

%

Preferencias en redes sociales

Mar 2021

o\

[< I <<

facebook 66.76%
youtube 19.42%
pinterest 1.89%
% instagram  5.58%
twitter 4.07%
linkedin <1%
badoo 1.13%
vk <1%
reddit <1%

a

1.TM
487.2K
47 6K
140.1K
102.1K
16K

284K

11.4K

45.79%

Al igual que en México, Mercado Libre posee
mas del 39% del trafico correspondiente

a los mayores ecommerce de Colombia.
Volvemos a resaltar que el nivel de trafico

no tiene por qué tener su equivalente en ventas,
pero si nos ofrece una idea del posicionamiento
de este gigante del ecommerce en el pais.

Amazon y Homecenter cuentan con cuotas
mensuales de trafico similares, lo que diferencia
Colombia de México, probablemente porque
este Ultimo ecommerce opera en la region

bajo la marca Sodimac.

Al igual que sucede en México, Facebook

y YouTube son las dos redes sociales que mas
visitan los usuarios de los principales
ecommerce de Colombia.

Podemos apuntar, nuevamente, que para estos
ecommerce seria interesante evaluar campanas
dentro de esta redes para atraer potenciales
clientes a sus sitios.

<D SEMRUSH [UIM0roJo
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Chile

Es interesante observar que Chile cuenta con Ademas, seria interesante realizar un analisis

el mayor numero de empresas Ecommerce que  sobre el solapamiento de audiencias entre ellas

son lideres en la region. Existen 5 empresas 0 si cuentan con audiencias exclusivas.

gue cuentan con volumenes de visitas y niveles Al contrario de lo que hemos visto hasta ahora,

de crecimiento altos comparado con el resto en Chile existe un fuerte interés por

del mercado. los productos de Amazon y AliExpress.
Cuadrante de crecimiento i ;comose usa? & ExportaraPNG

Sep 2020 - Mar 2021

Top 10 6M 1A Trim. Anual

‘ : Q
Agentes de cambio Lideres
. Deseleccionar todo
easy.c
B sodimac.cl mercadolibre.cl
paris.c mercad...
. lider.cl D falabella.com | falabella.com

&4 sodimaccl

ca, %

B ripley.cl

<.

@ ripley.cl paris.cl

del trafi

Crecimiento ¢
a

¥ aliexpress.com
lider.cl

B amazon.com

2 easy.cl
® =mazon.com linio.cl
linfo.cl aliexpress.com
Empresas de nicho Empresas establecidas
Volumen del trafico
<O SEMRUSH [UIN0roJo
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Cuota mensual de trafico de los principales 10 ecommerce de Chile

1 mercadolibre.cl

e

falabella.com

3 sodimac.cl

4 ripley.el

5 paris.cl

o

lider.cl

aliexpress.com

g amazon.com

9 easy.cl

10 linig.el

O 0000 0COQ0O0CO0QOOC

19.55%
13.05%
12.24%
10.26%
552%
4.06%
3.87%
3.64%
2.90%

Preferencias en redes sociales

Mar 2021

A\l

Facebook
youtube
pinterest
4 instagram
bwitter
B linkedin
B badoo

65.74% 1.6M
18.2% 441.3K
<1% 14.8K
6.05% 146.7K
6.82% 165.3K
<1% 14.2K
1.23% 29.BK
0% 0

<1% 18.1K

En lo que se refiere a volumen de trafico,

no observamos diferencias tan clara como

en otros paises. En Chile, hay 5 empresas

que se reparten las mayores cuotas de trafico,
que oscilan entre el 21y el 8%.

Debido a que hay 5 grandes competidores que
se reparten la mayor parte del trafico, podria
indicarnos que la dificultad de posicionamiento
en este mercado es alta, ya que los que cuentan
con menos cuota deben superar no a una,

sino a 5 empresas.

En lo referente a las redes sociales, Chile
no difiere mucho del resto de los paises que
hemos analizado hasta el momento.

<90 SEMRUSH [UN0OroJo



Argentina

El caso de Argentina difiere bastante del resto
del panorama latinoamericano. El mercado
argentino cuenta con un lider absoluto,
Mercado Libre en lo que se refiere a progresion

de crecimiento y volumen de

visitas.

Cuadrante de crecimiento i ;comose usa

Sep 2020 - Mar 2021

I Top 10

Agentes de cambio

@ amazon.com

#
g
A ,
k= musimungg.com
= fravega.com
Bt @ carrefourcomar
a ¥ easy.com.ar
]
=}
L
J

. dafiti.com.ar

) cotodigital3.com.ar

@ personal

garbarino.com

Empresas de nicho

com.ar

Volumen del trafico

Ecommerce Growth: América Latina 2021

El resto de los ecommerce que conforma

la lista de los 10 primeros lucha alcanzarle
si bien cuentan con cuotas de trafico muy

inferiores a este gigante del ecommerce.

Lideres

mercad...

Empresas establecidas

<) SEMRUSH

1, Exportar

6M 1A Trim.

Q

Deseleccionar todo
mercadolibre.com.ar

&4 personalcom.ar

¥ amazon.com

B fravega.com
garbarino.com

7 easy.com.ar

carrefour.com.ar

B dafiti.com.ar
cotodigital3.com.ar

musimundo.com

a PNG

Anual

UNtorojo
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Participacion mensual del trafico de las Top-10 Ecommerce en Argentina

mercadolibre.com.ar

e

personal.com.ar

3 amazon.com

4 Fravega.com

5 garbarino.com [

easy.com.ar [

o

7 carrefour.com.ar

o

dafiti.com.ar

o

cotodigital3.com.ar

10 musimundo.com

O 0000 0COQ0O0CO0QOOC

4.43%

3.06%

2.33%

1.60%

1.54%

1.43%

1.26%

1.25%

1.10%

Preferencias en redes sociales

Mar 2021

o\
&

facebook
youtube
pinterest
4 instagram
bwitker
B linkedin
badoo
B vk
B reddit

78.25%

7.42%
1.7%
6.63%
3.49%
<1%
1.39%

<1%

<1%

7.5M
702.1K
163.1K
633.4K
333.7K
43.6K
133.6K
5.5K

54K

81.98%

De todas las visitas generadas por las mayores
Ecommerce de Argentina, Mercado Libre ocupa
un 78% de participacion. Lo que la convierte

en el referente de muchos usuarios para
considerar una compra en Internet.

Es importante mencionar que este numero

no toma en cuenta las Ecommerce emergentes
0 pequefas que se encuentran en la region.

Y un analisis con una mayor lista de empresas
nos dara un panorama mucho mas amplio
sobre el papel de las Ecommerce pequeias

en Argentina.

<90 SEMRUSH [UN0roJo
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El dominio de Mercado Libre

en laregidn

Mercado Libre merece una consideracion aparte
en Latinoamérica. Ha logrado posicionarse entre
las mayores economias de la region asi como
adaptar sus estrategias a cada cultura, lo que
dice mucho de su capacidad para crecer.

Dominio vs. Mercado: Crecimiento por Fuentes @
Ao

Acarca de las Fusntes res de las Fusntes de trifies

& Mercade mercadolibre.com.me &M

Acerca de las

A Tedo sl Hemao

3. Chile
4. Argentina

1. México
2. Colombia

Dominio vs. Mercado: Crecimiento por fuentes @

1A Todo el Gempo das X021 | @ Mercado mercadolibre comeo

F AN\ —
|

A continuacién vamos a ver coOmo crece
comparada con el mercado, lo que nos dara
una idea de cémo Mercado Libre ha sabido
rentabilizar los nuevos visitantes conseguidos
a lo largo del tiempo.

Dominie vs. Mercado: Crecimiento por Fuentes @
Acerca de lzs Fuentes de trifico

Tado el tiempe. Mar 2021 | @ Mercado miercadolire.d M 1A Todoel tempo

/ .\'\ \r’
// \ /

N

&M 14

Las tres mayores fuentes de trafico donde
Mercado Libre ha capitalizado sus visitas son

el trafico de Referencia, de Pago, y de Redes
Sociales. El trafico directo es el resultado

de la posicion de marca que tienen en la region.

Es importante mencionar que, a pesar de ser

la mayor empresa de Ecommerce. Crece

al mismo ritmo que el mercado en el trafico

de busqueda. Nos indica que existe
oportunidades de optimizacion, y es una
oportunidad para otras empresas aprovechar

la posibilidad de obtener un mayor trafico desde
los motores de busqueda.

puntorojo
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De donde vienen los visitantes
de las Ecommerce Latinoamericanas

Uno de los datos mas importantes
de este estudio son las fuentes de trafico
de los principales ecommerce latinoamericanos.

Sorprendentemente, alrededor de un 50,3%
de las visitas a los principales ecommerce
provienen del trafico directo. Es decir,

los usuarios acceden directamente a las webs
desde el navegador. Es probable que para
marcas mas pequefas y por tanto, menos
conocidas, su dependencia del trafico

de busqueda desde Google sea mucho mayor.

La segunda mayor fuente de trafico para

los 120 principales ecommerce de los paises
seleccionados son las visitas organicas desde
los motores de busqueda, con un 25% del total
del trafico. Y de promedio, los anuncios

de pago representan el 9,6% del trafico para
los 120 sitios analizados.

En conjunto, el trafico de busqueda organica

y de pago representa el 34,7% del total

de visitas analizadas, alrededor de 492 millones
de visitas al mes.

Es importante mencionar que el trafico desde
las redes sociales representa un 2,7% de todas
las visitas. Dentro de las redes, Facebook

y YouTube representan mas del 75% del total
de visitas.

@ Trafico direto

@ Trafico organico
Trafico desde redes sociales
Trafico de pago

Trafico de referencia

puntorojo
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Fuentes de trafico de cada mercado

S México

Trafico del mercado ¢
6M 1A Tode el tiempa

Directs 3 Referencia @ Bisqueda [ Redessociales B Depage

G00M
A50M
q
2 300M
=
1500
_—
o
Oct 2020 Mew 2020 Dec 2020 Jan 2021 Fab 2021 Mar 2021
Trafico del mercado | & Expartas COlO bla
B pirecta [ meferencla @ Busqueda B Redessociales @ Depago &M 1A Todo el empa
220M
165M ‘__—‘—-_\_—___
"‘g 110M
I5M
]
et 2020 Now 2020 Dec 2020 Jan 2021 Feh 2021 Mar 2021
Tréfico del mercado - | i Exportar Ch | |e
B Dpepage EM 1A Todo el tempo

B Directs [ Referencs @ Bdsqueds B Redes soclales

2200

165M

1108

Visitas

35M

0
Feb 2021

Oct 2020

Jan 2021

Mow 2020

Trafico del mercado ) Exportar .
| Argentina
w 14 Todo el tiempo

B pirecto £ Referencia Busqueda & Redessoclales e paga

400M

n0M

100M

Ot 2020 Nov 2020 Dec 2020 Jan 2021 Feb 2021 Mar 2021
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Como compran en Latinoameérica

De los datos analizados, podemos extraer
comportamientos relevantes que impactan
en la estrategia de cualquier ecommerce.

Invertir en la creacién de marca y crear

una reputacion es fundamental para lograr
el éxito. La mayoria de los consumidores
buscan webs famosas y marcas reconocidas
cuando compran online.

Ya sea por seguridad o por fidelidad

a sus marcas preferidas, o porque cuentan

con una buena experiencia de compra, lo cierto
es que las buenas marcas con buen ecommerce
consigue fidelizar a los clientes y esto se refleja
en el perfil de visitas analizado. Las marcas

mas antiguas o famosas mostraron volumenes
de visitas directas cercanas al 57%.

La inversiéon en branding
es clave para el éxito

Los motores de busqueda,
como Google,
no se pueden ignorar

En Latinoamérica se compara antes de comprar.
La inmensa cantidad de busquedas en Google
muestra que existe un enorme volumen

de clientes que buscan informacion

detallada, valoraciones, imagenes, videos,
recomendaciones y diferentes precios

de envio cuando buscan un producto.

Los motores de busqueda como Google

no pueden ser ignorados a la hora de crear
una estrategia ecommerce de éxito,

ya que entre organico y de pago, el estudio
revela que el 34,7% de las visitas procede
del gigante de internet.

En Latinoamérica
se comparan muchos
productos antes de comprar

Las redes sociales son
clave para una estrategia
integrada
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Datos destacados

Mas de 1.4 mil millones de paginas

visitadas todos los meses

Duracién media Paginas por Tasa
de cada visita cada visita de rebote
9m 26s 4,53 paginas 45,70%

@® Trafico direto

® Trafico organico
Trafico desde redes sociales
Trafico de pago

Trafico de referencia
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Principales conclusiones

1. Cada visitante navega 4.53 paginas, y en Marketplaces el numero
puede alcanzar hasta 11 paginas por visita.

2. Laduracion promedio de cada visita a los sitios es de 9 minutos
y 26 segundos, un numero muy alto en comparacion con el promedio
general de menos de 3 minutos de navegacion en sitios comunes.

3. Sorprendentemente, mas del 50% de las visitas a los principales sitios
de Ecommerce son visitas directas, aquellas en las que el cliente
escribe la direccion del sitio web directamente en el navegador.

4. En conjunto, el trafico de busqueda organica y de pago representa
el 34.7% del total de visitas analizadas, o alrededor de 492 millones
de visitas al mes.

5. Distribucion de las visitas segun las fuentes de trafico:
a. Trafico direto: 50.4%

Trafico organico: 25.1%

Trafico de pago: 9.7%

Trafico de referencia: 12.3%

Trafico desde redes sociales: 2.7%

® 20 0T

6. Con un total del 12.3% del total de visitas analizadas, el tréfico
de referencia es una fuente importante para las Ecommerce, ademas
de que genera confianza en la marca

7. A pesar del surgimiento de nuevas redes sociales, los visitantes
de las Ecommerce frecuentan Facebook y Youtube en un 75%.

8. Latinoamérica es una regidon con grandes oportunudidades para
incrementar el trafico desde los motores de busqueda. Segun
los datos analizados, se estima que por cada 100 visitas, solamente
25 vienen de una busqueda hecha en Google.
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Fuentes de datos

Los datos utilizados para el analisis fueron proporcionados por

la herramientas Analisis de trafico y Market Explorer, de Semrush.
El andlisis de los datos fue realizado por el equipo de Marketing
de Semrush en conjunto con la agencia Punto Rojo.

El listado de Ecommerce ha sido extraido del E-TOP 100, del Digital
Commerce del Ecommerce Institute. Con la clasificacion

de Ecommerce para Argentina, Chile, México y Colombia.

Se tomaron en cuenta solamente los sitios de la categoria Shopping.

Se analizaron las siguientes marcas y sus respectivos sitios web:

Mercadolibre.Com.Ar, Tienda.Personal.Com.Ar, Tienda.Movistar.Com.Ar, Tienda.Claro.Com.Ar,
Amazon.Com, Microsoft.Com, Fravega.Com, Garbarino.Com, Easy.Com.Ar, Carrefour.Com.Ar,
Cotodigital3.Com.Ar, Dafiti.Com.Ar, Musimundo.Com, Falabella.Com.Ar, Amazon.Es, Compragamer.Com,
Steampowered.Com, Adidas.Com.Ar, Farmacity.Com, Sodimac.Com.Ar, Ebay.Com, Walmart.Com.Ar,
Epicgames.Com, Aliexpress.Com, Supermercadosdia.Com.Ar, Tiendamia.Com, Jumbo.Com.Ar,
GpsFarma.Com, Modatex.Com.Ar, Mercadolibre.Cl, Falabella.Com, Sodimac.Cl, Ripley.Cl, Paris.Cl, Lider.ClI
,Easy.Cl, Linio.Cl, Pcfactory.Cl, Hites.Com, Dafiti.Cl, Lapolar.Cl, Abcdin.Cl, Jumbo.Cl, Buscalibre.Cl,
Shein.Com, Playstation.Com, Zmart.Cl, Wish.Com, Nintendo.Com, Weplay.ClI, Microplay.Cl, Natura.Cl,
Preunic.Cl, Maicao.Cl, Mercadolibre.Com.Co, HomeCenter.Com.Co, Tienda.Claro.Com.Co,
Falabella.Com.Co, Alkosto.Com, Exito.Com, Movistar.Co, Linio.Com.Co, Dafiti.Com.Co, Tiendasjumbo.Co,
Apple.Com, Panamericana.Com.Co, Ktronix.Com, Adidas.Co, Larebajavirtual.Com, Buscalibre.Com.Co,
Lenovo.Com, Cruzverde.Com.Co, Easy.Com.Co, Alkomprar.Com, Farmatodo.Com.Co, Mattelsa.Net,
Mercadolibre.Com.Mx, Amazon.Com.Mx, Walmart.Com.Mx, Coppel.Com, Liverpool.Com.Mx,
Homedepot.Com.Mx, Shein.Com.Mx, Fahorro.Com, Sears.Com.Mx, Sams.Com.Mx, Chedraui.Com.Mx,
Elpalaciodehierro.Com, Costco.Com.Mx, Farmaciasanpablo.Com.Mx, Claroshop.Com, Elektra.Com.Mx,
Cyberpuerta.Mx, Soriana.Com, Linio.Com.Mx, Bestbuy.Com.Mx, Suburbia.Com.Mx,
FarmaciasGuadalajara.Com, Bodegaaurrera.Com.Mx
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https://ecommerce.institute/etop-100-del-digital-commerce/
https://ecommerce.institute/etop-100-del-digital-commerce/

SEMRUSH

cQué te ha parecido
este estudio?

iQueremos saber tu opinion! Si tienes algun comentario

sobre nuestro informe o tienes sugerencias sobre otros aspectos
de la Ecommerce para analizar en el proximo informe,

envia un correo electrénico a mail@semrush.com.

semrush.com

PUNTOrojo

puntorojo.agency


mailto:mail@semrush.com
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